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DGB-Mitgliederzahlen 1991 - 2004
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Quelle: DGB Zahlen.
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Mitgliederwerbung des Betriebsrates

48,9

49,5

42,1

39,8

51,3

52,3

62,0

68,3

80,0

77,8

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Insgesamt

West

Ost

bis 49 Beschäftigte

50-99 Beschäftigte

100-199 Beschäftigte

200-499 Beschäftigte

500-999 Beschäftigte

1.000- 1.999 Beschäftigte

über 2.000 Beschäftigte

in %

Quelle: WSI Betriebs- und Personalrätebefragung 2005 (4. Befragung).
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Formen der Werbeaktivitäten der Betriebsräte
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Quelle: WSI Betriebs- und Personalrätebefragung 2005 (4. Befragung).
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Werbeaktivitäten nach zuständiger Gewerkschaft

69,7

65,7

53,0

53,0

50,0

46,7

49,0

0 10 20 30 40 50 60 70 80

IG BCE

IG BAU

IGM

NGG

Transnet

ver.di

Insgesamt

in %

Quelle: WSI Betriebs- und Personalrätebefragung 2005 (4. Befragung).
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Werbekomplexität: Anzahl der angewendeten 
Werbemethoden
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Quelle: WSI Betriebs- und Personalrätebefragung 2005 (4. Befragung).


